Produtos da Lidio
Carraro, empresa
do Vale dos
Vinhedos, cairam
no gosto dos
representantes
da entidade que
comanda o futebol
mundial e foram
escolhidos como
0S vinhos oficiais
do Mundial de
2014

ELIO BANDEIRA

prepara¢do para

uma Copa do Mun-

do de futebol leva,

no minimo, quatro

anos, € mesmo que

a escolha dos joga-
dores e do treinador sejam as mais
acertadas, ndo ¢ garantia de vitéria.
Para uma empresa da serra gaticha,
a conquista chegou antes mesmo de
a bola comegar a rolar. E da vinicola
Lidio Carraro o vinho oficial esco-
lhido pela Fifa para o Mundial de
2014, Um aperitivo serd servido nos
proximos dias, durante a disputa da
Copa das Confederacoes.

Foi também em um ano de Copa
do Mundo - a da Franga, em 1998
-, que a familia iniciou o projeto de
construir uma vinicola em Bento
Gongalves, no Vale dos Vinhedos. 0
time de Lidio Carraro (0 nome tem
acento, a marca, ndo) ¢ formado pe-
la mulher, Isabel, trés filhos ¢ uma
endloga. A familia tem origem na ci-
dade de Breganze, no Véneto (Itdlia).
Como em uma acirrada partida de
futebol, o resultado veio depois de
muita transpiragio e exigiu lances
de habilidade.

Na edicdo de 2011 da Soccerex,
evento realizado no Rio de Janeiro
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0 RIO GRANDE QUE DA CERTO =
e Os gatichos que ja

anharam a Copa
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JULIANO CARRARO, endlogo e diretor comercial da Lidio Carraro, diz que a empresa criou um vinho mais versatil e jovial, que nasce na Copa e ndo morre mais

com retne entidades, federagoes,
clubes e organizagdes ligadas ao fu-
tebol, a empresa gaticha iniciou os
contatos com a Fifa para apresentar
suas credenciais como produtora de
vinhos. Apds um processo de cerca
de um ano, que incluiu o envio de
amostras para a sede da federagao,
na Suia, veio a confirmagio de que
avinicola gaticha produziria o vinho
vendido durante o evento esportivo.
0 nome — Faces - foi inspirado na
diversidade do povo brasileiro, con-
ta o diretor comercial da vinicola,
Juliano Carraro, endlogo e filho do
fundador,

Serdio trés tipos: tinto, branco e ro-
sé, todos assemblage, ou seja, feitos
com mistura de duas ou mais varie-
dades de uvas. Estimada inicialmen-
te em 600 mil garrafas, a produgao
vird de sete hectares de vinhedos
localizados em Bento Gongalves, de
36 hectares de Encruzilhada do Sul
e de outras pequenas propriedades
rurais que terdo acompanhamento
direto dos endlogos da vinicola.

- Criamos um vinho de carditer
mais versdtil e jovial. Ele nasce na
Copa, mas ndo vai morrer — garante
Carraro, que jd negocia a venda da
marca para grandes redes de varejo.

A relagio com o esporte ndo € no-
va. Em 2007, a vinicola j havia sido
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escolhida para fornecer os vinhos
do Pan-Americano disputado no
Rio de Janeiro. Coincidéncia, ligacio
histérica com o esporte ou senso
de oportunidade? Juliano Carraro
escolhe a terceira hipotese, desta-
cando que o trabalho e 0 empenho
levaram a empresa a buscar outras
oportunidades.

0s vinhos Lidio Carraro chega-
ram ao mercado em 2004, seis anos
apds o inicio das atividades. Come-
cou com apenas dois rotulos, mas
buscou exposi¢ao em free shops de
aeroportos.

No entanto, as vendas nio foram
suficientes para garantir bons re-
sultados, e dificuldades surgiram. A
busca por uma bebida de mais qua-
lidade exigiu mais esfor¢o dos pro-
prietdrios, que driblaram os proble-
mas e mudaram o jogo a partir do
Pan e da associagio com o projeto

Wines of Brasil, que levou os vinhos
da marca a feiras internacionais.

0 mercado internacional repre-
senta hoje cerca de 30% das vendas
da Lidio Carraro, que exporta para
18 pafses - 16 na Europa, além de
Estados Unidos e Canadd. A produ-
¢do, que atingiu 380 mil garrafas no
ano passado, deve superar as 400
mil ao final do ano, dos quase 25
rétulos produzidos, de variedades
como cabernet sauvignon, chardon-
nay, pinot noir, tannat, merlot e ou-
tras que foram trazidas pela familia,
como touriga nacional, tempranillo
e nebbiolo. E a chegada a outros
mercados comegou por um pais nio
muito comum: a Repriblica Checa.

~ Tudo comegou com uma empre-
sdria que vendia calgados gatichos
no pafs. Como ela levava vinhos pa-
ra presentear clientes, decidiu abrir
uma importadora do produto, e a
oportunidade surgiu - relembra.

Carraro dd uma dica para o trei-
nador da Sele¢do Brasileira, Luiz
Felipe Seolari, ganhar o Mundial no
proximo ano:

- Creio que a melhor receita seja
“vestir a camisa” do Brasil, buscar a
vitdria coletiva com garra, determi-
nagio e disciplina.

¥ clio.bandeirai@zerohora.com.br
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Perfil

B Fundagao: 22 de fevereiro de 2001
W Nimero de funciondrios: 23

W Principais linhas de vinhos: Gran-
de Vindima, Singular, Elos, Dadivas,
Agnus, Faces e Coletinea

W Faturamento 2012: RS 3,1 milhdes

W Previsao de faturamento em 2013;
R$ 5,5 mihdes

B Producéo atual: 400 mil garrafas
por ano (mais 600 mil do vinho Faces
até setembro de 2014)

Diagramacao: Amanda Souza
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