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Mercado Publicitario apresenta “O Moedor”, sua sequnda obra

Enio Mainardi lanca livro
de memorias e ficcao

Marcal Neto

Mainardi: contos “sarcasticos” e “perturbadores” que podem - ou ndo - ser historias de sua vida

m misto de memoria e ficcao.

E assim que o publicitario
Enio Mainardi define “O Moe-
dor”, seu segundo livro, lancado
pela Editora Leya, no ultimo dia
4, em Sao Paulo.

Na publicacdo, que chega
as livrarias este més, Mainardi
apresenta contos “sarcasticos” e
“perturbadores” que podem - ou
nao — ser histérias de sua vida.
De acordo com o autor, tudo o

que esta escrito no livro pode ser
verdadeiro, mas também pode
ser ficcao. Para ele, “a realidade é
muito vaga e nao se pode confiar
nem naquilo que se 1é e nem na
memoria que engana, disfarcada
de imaginacao.”

Além dos contos, o leitor tem
acesso a preludios em forma de
poesia. Com histérias como Mar-
cello, A Menina de short verme-
lho, Sobrou Pasta Dental, Turma
da Faculdade, Atracoes, Wind

Shear, entre outras, o escritor
conta casos fortes sobre suas fic-
¢oes quase reais.

O livro, que tem um preco su-
gerido de Rs39, é uma visao uni-
lateral do universo masculino.

A estreia literaria do publici-
tario aconteceu em 2007, com
o livro “Nenhuma Poesia ¢ Ino-
cente”. Na publicidade, Enio
Mainardi foi responsavel por
campanhas de sucesso como o
“Teorema de Tostines.”
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A DM9Sul criou agao com caixa
gigante (foto) para divulgar a
exposicao Barbie Terras Distan-
tes, que acontece no Shopping
Center Iguatemi, em Porto Ale-
gre, até o dia 7 de abril. Na acao
“Package Door”, uma réplica
gigante — e vazia — da tradicio-
nal caixa da boneca foi instala-
da nas ruas da capital gaacha.
Na peca, o titulo “Ela ja esta
no lguatemi”. A mostra inédita
conta com 200 Barbies que ho-
menageiam 50 paises.
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Particioe do Concurso Culturdl

A iStockphoto quer conhecer o Brasil através do seu olhar.
Concorra a equipamentos Canon e uma viagem incrivel para NY
para aprimorar seus conhecimentos fotograficos.
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Lancamento Arthur Bender afirma que o consumidor esta estressado

Paixao e Significado da
Marca aborda emocao

por Ana Paula Jung

Paixéo e Significado da Marca
¢ o titulo do mais recente li-
vro de Arthur Bender. O lanca-
mento aconteceu, em Porto Ale-
gre, no ultimo dia 7. O publicita-
rio gadcho ¢é considerado um dos
maiores estrategistas de marca
do pais.

No livro, ele mostra porque a
emocao se tornou um ativo va-
lioso para a sociedade e como
ela impacta consumo e relacio-
namentos. “Quando nao encon-
tramos significado no que faze-
mos, nos distanciamos muito de
qualquer possibilidade de fazé-lo
com exceléncia. O mesmo vale
para as marcas’, alerta.

Bender explica que o novo li-
vro esta todo estruturado sobre
a premissa de que o consumi-
dor esta estressado pelo volume
enorme de informacoes que re-
cebe e pelas maltiplas escolhas.
Enquanto isso, seu primeiro li-
vro, o best seller “Personal Bran-
ding — Construindo a marca pes-
soal”, que ja esta na sétima edi-
cao, continua na lista dos mais
vendidos da area de marketing.

Livro é o

mais novo
lancamento do
estrategista de
marca
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Midia Cartaxi lanca cotas para a Copa das Confederacoes

Taxis ampliam opcoes de
anuncios internos nos carros

Divulgacao
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Minchilo: Lei Cidade Limpa prejudicou, sobretudo, os pequenos anunciantes de Sdo Paulo

por Thais Azevedo

Faltando cerca de trés meses
para o inicio da Copa das
Confederacoes, que acontece en-
tre 15 e 30 de junho, a Cartaxi,
empresa especializada em publi-
cidade para taxis, anuncia seus
projetos para o evento, que tera
jogos realizados em seis cidades
do pais. Quatro cotas foram dis-
ponibilizadas, cada uma abran-
gendo 500 carros nas sedes das
partidas. No Rio de Janeiro serao
150 e, em Recife, 50. Belo Hori-
zonte, Salvador, Brasilia e Forta-
leza terao 75 taxis cada. Os pa-
cotes custam a partir de Rs 200
mil (valor equivalente a um més
de contratacao) e cobrem de um
a trés meses.

“E enorme a visibilidade ob-
tida pelas marcas quando in-
seridas em veiculos desse tipo
durante os grandes eventos.
Aeroportos, rodoviarias e hotéis
recebem muita gente no periodo
e 0s taxis tornam-se um meio
de transporte bastante procura-
do. Para se ter uma ideia dessa
abrangéncia, esses 500 carros
percorrem, em média, 150 km
por dia cada um. No total, 75 mil
km por dia”, calcula Marcio Min-
chilo, diretor da Cartaxi. Clientes
que comprarem as cotas por trés
meses terdo 65% de desconto
em anuncios entre os meses de
agosto e dezembro e preferéncia
nas cotas para a Copa do Mundo,
que a empresa comegara a ven-
der um ano antes do evento.

MONITORE A PROPAGANDA
DE SEUS CONCORRENTES

* Monitoramento de Propaganda
* Controle de Veiculagao de Campanhas
= Pesquisas de Pregos na Midia

= Clipping de Noticias

» Ferramentas para Inteligéncia Competitiva

= Cobertura em TV, Impressa, Radio, Exteriores
* Cobertura de Internet, PDV e outras midias

* Cobertura Nacional e Intemacional

* Acervo de Propaganda desde 1972

* Acesso Online, Boletins por E-mail, CDs, DVDs
= Atualizagao Didria € em Tempo Real

* Servigos Personalizados

T3 Arouivo da Propaganda

www.arquivo.com.br -

(11) 5585-3834

Instaurada em 2007, a Lel
Cidade Limpa proibiu anancios
externos nos taxis de Sao Pau-
lo, além de outdoors e outras
modalidades de midia exterior.
Por conta da restricao, foi dada
uma atencao maior a publicidade
no interior dos veiculos. Ainda
assim, para Minchilo, a proibi-
¢ao prejudicou os anunciantes,
sobretudo os pequenos. “O taxi
¢ uma midia muito democrati-
ca e bem mais acessivel do que
outras, em termos financeiros. A
lei foi um prejuizo muito grande
para o0s anunciantes menores,
que nao tém verba para comprar
espaco no mobiliario urbano,
por exemplo. Na época, sofremos
muito. Quando se tira a midia da
rua, € necessario um retorno a
memdria do consumidor. A solu-
¢ao foi direcionar a empresa para
vendas em outras cidades. Isso
faz seis anos e hoje, felizmente,
estamos presentes em 500 muni-
cipios do pais”, afirma ele.

GLADE

Iniciativas como Glade Sensa-
tions Car driblam a proibicao na
maior cidade do pais. Viabilizada
pela Cartaxi para a SC Johnson,
uma pesquisa com base em acoes
de testes das fragrancias do Glade
Sensations Car demonstrou, apds
a entrega de amostras e questio-
narios nos automoveis, que 79%
dos passageiros desconheciam o
produto e 85% nunca o compra-
ram. O Glade Sensations Car, no
entanto, levou a nota maxima de
52% do publico. Trezentos taxis
receberam amostras do aroma,
display para a parte de tras do
banco dianteiro, além da distri-
buicao de material grafico no es-
paco Take One.





